5. MEDIA
Ujsagirok, tévések, radidsok, elektronikus hiroldalak szerkesztoi stb.

1. KEP AZ UJSAGIROKROL

»Az 1Ujsagirok igazabol semmihez sem értenek. A rajuk osztott témdban is
tajékozatlanul, elokésziiletleniil probalnak riportot, interjut csinalni. A kapott anyagot sokszor
atalakitjak, elferditik, igy az ujsagban, radioban, tévében megjelend hir gyakran valotlan, vagy
legalabbis nem pontos.

A média kedveli a negativ hirt, az ellentéteket, a radikalist. Szenzéacidra éhes; ami
koznapi, vagy természetes, az nincs is. Kiadvanyok megjelenése, egy jol sikeriilt rendezvény
példaul nem jelent érdekes témat. De ahol korrupci6 van, politika, vagy vér, ott tolonganak az
ujsagirok...”

2. VALOSAG

A kozvélemény erejét Magyarorszagon sokan alulértékelik, pedig a kozvélemény
jelentésen befolyasolhatja a szennyezOk viselkedését is. Az Egyesiilt Allamokban a
vallalkozénak bizonyos tevékenységek kornyezeti vonatkozasairdl évente tdjékoztatnia kell a
helyi lakossagot. Amikor ezt bevezették, 40%-kal csokkent a kdrnyezetszennyezés. Mar az is
visszatartja a szennyezOt, ha tudjak réla, hogy szennyez. A kozvélemény tehat alapvetéen
fontos; a kozvélemény alakitasdban pedig a médiaé, az 0jsagirdké a foszerep.

Az Gjsagirok sokszor mennyiségi termelésre szorulnak, példaul napi 5 perc radidmisort
le kell gyartaniuk. Ez egyszerinek tiinik, de a valdsigban egyéltalan nem az. Ot percbe
rengeteg anyag fér, azt sokszor igen nehéz érdekesen, szinesen kitdlteni. Az oknyomozd
riportok mindig érdekesebbek, mint a szemléletformalok, sok érintettet megszodlaltatni mindig
érdekesebb, mint egy-egy személy gondolatait hosszan hallgatni.

A kornyezetvédelem annyira érdekli a médiat, amennyire a lakossagot, sem jobban, sem
kevésbé. Elsdsorban akkor valik hirré valami, ha az eset kirivo, sz€élsdséges. Abbol lesz hir,
amitOl jobban veszik a lapot, amitdl tobben nézik a tévét. Ha mondjuk egy szervezet egy
forintért arul tiszta leveg6t, vagy tiszta vizet, vagy egy forintért arul facsemetét, arra vevo a
média: az jopofa, eredeti, jol mutat fényképen, filmen, fécimben is. Persze a személyes
kapcsolat egy-egy 0jsagirdval nagyon sokat segithet.

A tiszai cidnszennyezés utan minden kornyezetvédelmi hirt el Iehetett adni a médianak.
A Tisza tragédidja az egész témakorre felhivta a figyelmet; a média €s az emberek sokkal
fogékonyabbak voltak a kdrnyezetet érintd hirekre.

A z0ld hirek sokszor csak akkor valnak fontossd, ha politikai szinezetet kapnak.
Gyakran meghataroz6, hogy egy-egy iigyrdl elészér a mondjuk a Népszabadsag, vagy éppen a
Magyar Nemzet szamolt-e be.

A médiat a kornyezetvédelem akkor érdekli, ha cselekvés van, ha akcid van, vagy ha

valami rendkiviili torténik. Ismeretterjesztési anyagra nem nagyon van sziikség,
szemléletformalasra egyre kisebb az igény. Az, hogy halakat telepitenek a Dunaba, az érdekes
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lehet egy tévés hirmiisorban, hiszen embereket lathatunk, ahogy halakat ontenek a folyoba.
Kiilonosen érdekes lehet, ha egy-egy ismert személyhez kotodik a hir.

Példaul a hod visszatelepitési akcidot meglepden kedveli a média: az allatokat
kilfoldrél hozzak, érdekes képsorokat lehet felvenni a vamoltataskor. A héd aranyos kis allat, a
nézok szeretik. Van cselekvés: mikor a ketrecbdl kimészik a hdd, €s szalad, beugrik a vizbe, az
jol néz ki a tévében, de ujsagban is. A média erre még akkor is kivancsi volt, amikor mar nem
is hivtdk meg.
A hod akcid sikerét fokozta az is, hogy a varosi Ujsagirok lejuthattak vidékre, friss levegot
szivhattak. Egyetlen eseményen taldlkozhattak a természetvédelmi O&rrel, a helyi civil
szervezetekkel, a polgarmesterrel stb. Egy nap alatt négy-6t kornyezeti interjut is el lehet
késziteni.

A média egy robbandsszertien ndvekvo aga az elektronikus ijsagiras. Ma mar van olyan
magyarorszagi hiroldal, amelynek napi félmillio latogatdja van. A hiroldalak szerkesztdségei
szivesen vesznek minden E-mail-ben érkezo hirt, kiilondsen, ha fotot is kiildenek mellé.

A helyi média altalaban nyitottabb a kornyezeti hirekre, mint az orszagos, vagy a
nemzetkdzi. Helyi szinten kevesebb a torténés, a helyi Gjsagnak, vagy helyi rddionak az is
fontos lehet, ami az orszdgos médiat egyaltalan nem érdekli.

Az aktualitasukat el nem vesztd hireket nagyon kedveli a média. Ezek a ,konzerv
anyagok™ barmikor felhaszndlasra kerlilhetnek: sziikség esetén berakhatjdk az 1jsagba,
bevaghatjak radios vagy televizids miisorba.

A legtobb kornyezetvédo civil szervezet ma még egyaltalan nem hasznalja ki a
médiaban rejlé lehetéségeket. Ugy érzik, hogy nekik nem feladatuk a munkajuk reklamozasa
(legfeljebb a honlapjuk frissitése), hanem az Ujsagirdknak kellene megtalalni Oket. Sok
szervezetnek még a helyi Gjsaggal, radioval sincs jo kapcsolata. Sok kornyezetvédd szervezet
keserli tapasztalatokat szerzett a médidval kapcsolatban. Volt, hogy sajtotajékoztatot
szerveztek, ahova csak egy-két ujsagiro jott el. Volt, hogy az Gjsagban, tévében viszontlatott hir
torzitva, vagy kifejezetten valdtlanul szamolt be egy-egy eseményrdl. Olyan is eléfordult, hogy
egy lap szivesen beszamolt volna egy szervezet tevékenységérol, sikereirdl, de csak megfeleld
anyagiak ellenében.

Néhany természetvédd szervezet nagyon nagy hangsulyt fektet a médiaval valo jo
kapcsolat kiépitésére. A természetvédelmi szakemberek mellett kommunikacios szakembereket
is alkalmaznak. A média minél tobb munkatarsaval igyekeznek felvenni a kapcsolatot, nem
valogatnak. Tapasztalataik szerint a média kornyezeti érzékenysége nem fiigg politikai
nézetektol, hiszen a kornyezetvédelemmel foglalkozo Gjsagird altalaban kevésbé érdeklddik a
politika irant.

A legtobb kornyezetvédd szervezet keriili a radikalis megnyilvanuldsokat, a nem
alatamaszthato allitasokat. Ugy gondoljak, hogy ha a sajtd ,.cikizni” kezdi a felelds
kozigazgatasi szerveket, az semmiképpen sem hasznal az adott iigynek.

A cégek, iizleti szervezetek lobbizasaikhoz nem hasznéljadk a médiat. Nem jellemzo,
hogy mondjuk egy olajfinomité cég a média eszkdzeivel probalna hatni a jogszabalyok
alkotdira — mar csak a sziiletd jogszabalyok nagy szama miatt sem.

A legtobb esetben ahhoz, hogy a média beszamoljon egy-egy cég eseményeirdl, a
cégnek kell keresnie a kapcsolatot az 0jsagirdkkal. Amikor példaul egy olajfinomitd iizem
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korszerusitésérél beszamolt a média, akkor a cég beruhdzasi osztalya szervezett
sajtotajékoztatot.

Sokszor nagyon nehéz hatart huzni a pozitiv tevékenységekrol, fejlesztésekrol szolo
beszamolok, riportok, és a reklamriportok kozott. Ebben nincs megallapodas, nincsen irott
etikett, csak orok vita van. Lehet persze név nélkiil beszamolni mondjuk egy 1j fiistgaz-tisztitd
berendezésrodl, de ugy nincs hir értéke, €s ,,idétlentil” is hangzik.

A kornyezetvédelmi gyartokat képviseld szOvetség minden évben héarom
kornyezetvédelmi dijat ad: kett6t vallalkozasnak, egyet maganszemélynek életmudijként. 2002-
ben a masodik ilyen dijat a HVG kornyezeti Gjsagirdjanak, Szabo Gabornak itélték; 6 volt az
elsé ujsagird, aki ilyen dijat kapott. Ez egy igen jelentds elismerése annak a munkanak,
amellyel feltérképezi az 6sszefiiggéseket, korrekten feltarja a tényeket.

Az oktatasi intézmények hirei ritkan jelennek meg az orszagos médidban. A telepiilés
televizidja, 0jsdga azonban altalaban szivesen beszamol az 6vodak, iskoldk, egyetemek,
foiskoldk kornyezeti rendezvényeirdl, eseményeirdl. Egy budapesti keriiletben példaul a
beiratkozasok idején minden altalanos iskola igazgatdja bemutathatta az iskolajat, ezzel a
beirato sziiloknek akartak segiteni a tdjékozodasban. Természetesen a kornyezeti nevelésben
jeleskedo iskola igazgatoja biiszkén mesélt a kiilonleges oktatas sajatossagairol.

Sok oktatasi intézményben miikddik sajat iskolatjsag, esetenként ez nem tobb egy-egy
fénymasolt papirnal, ami a gyerekeket €s a sziiloket tajékoztatja az iskola akcioirdl, hireirdl, de
ezekben is sok aktudlis, helyi kornyezeti hir eljuthat az érdeklddokhoz.

A Diakujsagirok Orszagos Egyesiilete egy 2002. 0szén szervezett fesztivaljan
megkérdezte a jelenlévo fiatal Gjsagirokat, akik tobbnyire iskolatjsagokba irnak, hogy ki az, aki
ir kornyezetvédelemrdl a lapjaban. A jelenlévok tobb mint fele jelentkezett. Ez tobbnyire helyi
vonatkozasu, kiilonosen aktudlis irasokat takar: faiiltetésekr6l, hasznalt elem gytjtésrol,
papirgytjtésrol sz616 cikkeket.

Egyre tobb iskolanak van sajat honlapja, ahol szintén megjelentethetdek kornyezeti
cikkek. Szintén 6ridsi lehetdség rejlik a Sulinet hasznalataban.

A felséoktatas kiilondsen alkalmas arra, hogy egyiittmiikddésével 1j dolgokat,
modszereket ismertessiink. A fels6oktatds annyira fogékony a kornyezeti hirekre, hogy szamos
intézményben miikddik kifejezetten kornyezeti hirfigyeld kor. A kornyezeti konyvkiadas sok
esetben lassu, igy az oktatok ¢€s a didkok a médiabdl, illetve a szaklapokbol meritenek friss
informaciokat.

Sokszor sziikség lenne a civil szervezetek, az oktatas, és a média szorosabb
egylttmikodésére. Ugyanakkor szamos Onkorményzat a kornyezeti iigyeihez (pl.
hulladékgazdalkodas) sikeresen egyiittmikodik az iskolakkal, illetve a médiaval is.

Jogi események (targyalasok) ritkédn szerepelnek a médidban. Viszonylag hiresebb zold

per a romaniai cian-per, vagy a szlovakiai Duna-per volt. Ilyenkor is jobbara a feleket, illetve
azok képviseldit szolaltatja meg a média, nem a birot, az ligyészt.

3. TANACSOK UJSAGIROKNAK

Az alabbi tandcsok sokak szamara ismertek és alkalmazottak, de gyakran e szabalyok
figyelmen kiviil hagyasa komoly bonyodalmakhoz vezet.
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Kornyezeti hirekkel foglalkozva igyekezziink mindig tobb oldalr6l bemutatni a
dolgokat. Erdekes lehet példdul egy-egy hatosag, és a kornyezetvédék véleményének
szembeallitasa.

A kornyezeti hirek gyakran érdektelennek tiinnek: nem latszik benniik a szenzacio, a
személyes ellentét, a politika, az érdekek harca. Sokszor a legegyszeriibbnek tind
kornyezetvédelmi hir mogott is kiilonbozo, sot ellentétes véleményeket talalhatunk. A legtobb
kornyezeti hirbdl tehat konnyen egész oknyomozo riport kerekedik.

A nyari honapokban (a politikai uborkaszezonban) sok szerkesztéség taldlkozik
hirhiannyal. A problémakat kikiiszobolhetjiik, ha kdérnyezeti témaji, nem elavuld, esetleg
ismeretterjesztd hirekkel elére felszerelkeziink. Ebben segitségiinkre lehetnek a kornyezetvédo
civil szervezetek, az oktatd intézmények, az 6nkormanyzatok szakemberei, és a szakhatosagok.

Ugyeljiink a tények hiteles bemutatasara. Egy-egy rosszul fogalmazott mondat, egy-egy
félreérthetd képsor a kornyezetvéddk munkdjat pillanatok alatt tonkre teheti. Ha eltériink a
tényektdl, gy az anyagi kar mellett komoly erkolcsi kart is okozhatunk.

Ha az interjialany kéri, hogy kiadas elétt kiildjiikk el szamara az elkésziilt cikket, ezt
feltétlentil tegyiik meg. Ezzel nem csak érdekes kiegészitéseket nyerhetiink, de kinos, hosszura
nyulo sajtopereket eldzhetiink meg.

Ha az interjualany javitast kér, ezt is tegyilk meg (még akkor is, ha eredetileg valoban
az altalunk leirt médon nyilatkozott). Lehet, hogy az elmondottakkal az illeté az allasat, a
karrierjét kockdztatnd, ezt pedig nem varhatjuk el téle. Bar kellemetlen, az interjualany akar a
teljes beszélgetést is visszavonhatja, ez torvényes joga. Ha eleget tesziink kéréseinek, valoban
elveszthetiink néhany hangzatos mondatot, esetleg pont azokat, amelyek a cikk vazat adtdk
volna. De tartsuk szem el6tt: ha a nyilatkoz6 ugy érzi, hogy bizhat benniink, akkor legk6zelebb
is szivesen ad nekiink interjit. Ne a csatat nyerjiik meg, hanem a héaborut.

Igyekezziink eldére felkésziilni egy-egy interju, riport elkészitésére. Amennyiben erre
(példaul 1d6 hianyaban) nincs modunk,, akkor ne probaljunk téjékozottnak latszani. Jobb azt
mondani, hogy nem ismerjiik az ligyet, mint egy teljesen ostoba kérdéssel nevetségessé tenniink
magunkat.

Igyekezziink jo kapcsolatot kiépiteni a kornyezetvédd civil szervezetekkel. Egy-egy
ligyben ne csak a szennyezOt, a hatosagokat, de a (helyi) civil szervezeteket is igyekezziink
megkérdezni. Nekik ugyanis nem csak mas nézdpontjuk, de sokszor nagyon érdekes adataik,
hattér-informéacioik is lehetnek.

A kornyezetvédelmi rendezvények kitind alkalmat adhatnak a kornyezetvédo
szervezetekkel valé megismerkedésre. Ilyenek példdul a Fold Napi rendezvények, az
Automentes Nap kapcsan rendezett programok, vagy a Kornyezet-, és Természetvédd
Szervezetek Orszagos Talalkozdja.

Neéhany kozigazgatdsi intézménynél a tajékoztatds, informalas, adatszolgaltatas
még mindig nem megfeleld. Hivatkozzunk a vonatkozd jogszabalyokra (2001. LXXXI.
Torvény a kornyezeti ligyekben az informacidhoz valdé hozzaféréshez, a nyilvanossagnak a
dontéshozatalban torténd részvételérdl és az igazsagszolgaltatdshoz vald jog biztositasardl
sz0lo, Aarhusban, 1998. janius 25-én elfogadott egyezmény kihirdetésérdl). A torvény
kimondja, hogy a kornyezeti adatok fészabalyként nyilvanosak, kivéve, ha ez iizleti érdeket
sértene.

73



Eléfordul, hogy egy-egy cég a média eldtt rossz szinben (szennyezoként) mutatja be
versenytarsait. Ez nekiink, 0jsagiroknak vonzénak tlinhet, hiszen a konfliktusok, a botranyok
mindig érdekesek. Nagyon vigyazzunk azonban, mert ez visszafelé is elsiilhet: az alaptalan
vadaskodasbol kara lehet az alaptalanul nyilatkozé cégnek is, de a médidnak is.

4. HOGYAN EPITSEK KAPCSOLATOT UJSAGIROKAL?

Minden ujsagnak, magazinnak, tévémiisornak mas az arculata, a profilja — valogassunk
kozottiik. Kereskedelmi tévéknek olyan anyag kell, ami robban, ami hangos. Szeretik az
oknyomoz¢ riportokat. Helyi radidk, helyi ujsagok a szocialis, helyi vonatkozasti hireket
kedvelik — a helyi civil szervezetek altalaban ismerik 6ket. A helyi média altalaban nyitottabb a
kornyezetvédelmi hirekre, helyi szinten az is hirértéket kap, ami az orszagos médiat nem
érdekli.

Vélogassunk a TV-csatornak, az wjsdgok kozott — politikai szempontbol is. Egy
baloldali polgarmestert biralo cikkiinket probaljuk mondjuk a Magyar Nemzetnek eladni, mig
egy konzervativ part térvényjavaslatardl irjunk a Népszabadsagnak — még akkor is, ha az
irasunk nem politikai, hanem szakmai alapti. Hetilapoknak, szaklapoknak ritkabban tudunk
irast adni, azok viszont altalaban terjedelmesebbek, alaposabbak is lehetnek.

Megkiilonboztethetjiik az €16 és az irott médiat is. Az elébbiben a személyes jelenlét
miatt megnyerd kiilso, illetve magabiztos hang kell. Itt nincs id6 hosszasan atgondolni a
mondandot, ezért elore tudni kell, hogy mit akarunk elmondani. Az irott sajtoban le lehet irni,
atnézni, utolag kihagyni valamit, beleirni valami mast, atjavitani a szoveget.

Hasznélhatjuk a médiat a kozvélemény felmérésére is. Sok politikus kivaloan ért ehhez.
Az adott témat, tervet, elképzelést bedobjadk a médidnak ,,szakértok véleménye szerint”
fémjelzéssel. Ezt a média sokszor nagyon szereti, mert titkokat, botranyokat sejtet. A média

crer

felmérést: megkérdezik az utca emberét, hogy mit gondol a dologrol.

A média elé sokak szerint csak rovid, legfeljebb harom bekezdéses irdst célszerli
letenni. Ezen feliil mellékelhetiink informacidkat, aldtamaszt6 adatokat, de a 6 szovegnek
kerek, egésznek (,,nyomdakésznek™) kell lennie.

Masok szerint nem helyes kész cikket irni a médianak, hanem csak az adatokat, a
gondolatokat kell leirni, és azt a megfeleld Gjsagironak elkiildeni. Sok jsagiré nem szivesen
harcol azért, hogy egy jo tolli olvasé irdsa megjelenjen, de egy-egy jo témat szivesen megir, €s
azt be is teteti a lapba. Ha e moddszer mellett dontiink, igyekezziink megfelelé hattér-
informacioval ellatni az 0jsagirot.

Sok szerkesztOségnél a kornyezetvédelem a tudomanyos rovathoz kertiil, de a legtobb
megyei lapnal csak kiilpolitika — belpolitika felosztas van. Meghivot, tajékoztatét — ha nincs
kiilon kornyezeti rovatvezeto - a foszerkesztonek célszert kiildeni.

Hatékony lehet, ha egy-egy iigyet konkrét ujsagironak adunk el. Felhivjuk a lap, tévé,
radio szerkesztOségét, ¢s megkérdezziik, hogy kit érdekelhet az tigy. Az illetonek felkinaljuk az
tigyet, €s ha érdekli, akkor neki adjuk — csak neki. Elkiildjiik az {igy fontos hattér-informacioit,
hogy irjon beldle cikket, készitsen riportot, de cserébe kérjiik, hogy azt jelentesse is meg, adja
adasba. Ez neki is eldny0s, mert olyan cikket irhat, olyan riportot készithet, amivel feltlinést
kelthet, hiszen csak ¢ tud a dologrol. Mi is jol jarunk, hiszen a dolog jo eséllyel meg fog jelenni
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a masnapi ujsagban, benne lesz a tévében, a radidban. Mindez persze hatékonyabb, ha az illetd
ujsagirot mar korabbrol ismertiik.

Nem vezet célra, ha csak vészmadarként karogunk, ha csak raijesztiink valakire. Ha
mondjuk a klimavaltozasrol beszéliink, ne csak az okokat és a veszélyeket mutassuk meg. A
szarazsagokrol, pusztitdé viharokrol, saskajarasrol, éhinségekrol szolod képek csak megijesztik
az embereket. Tegyiik hozza, hogy mit tehetiink mindennek az elkeriiléséért. Beszéljiink az
avar égetésének karos kovetkezményeirdl, a fak jotékony hatisar6l. Mindez alol csak az
kivétel, amikor a sziiloknek akarjuk elmondani, hogy milyen veszélyben van a gyerekiik
(mondjuk ha dohényzo6 sziilokkel ¢l egyiitt). Ilyenkor a dramai képek meglepd tettekre
sarkallhatjak a sziiloket.

A médiat célszerti folyamatosan ellatni informécioval. Ennek tobb elénye is van. Az
egyik, hogy a média érzi a civil szervezet folyamatos munkajat, er6feszitéseit. Ha egy ijsagird
folyamatosan hall egy szervezetrdl, akkor sokkal inkdbb fontosnak fogja érezni, hogy a
szervezet kiemelt eseményeirdl irt cikk bekeriiljon a lapba.

A folyamatos tajékoztatas egyik leghatékonyabb modja az elektronikus hirlevél. Erre
néhany rovid cikket felrakhatunk (nyaron biciklizésrdl, télen flitésrol), €s azt egy eldre
Osszeallitott E-mail listara pillanatok alatt elkiildhetjiik. A cimzettek k6zott lehetnek a média, a
kozigazgatas képviseldi csakigy, mint maganszemélyek.

A nyari honapokban (a politikai uborkaszezonban) sok szerkesztéség taldlkozik
hirhiannyal. Ilyenkor a szerkesztok fogékonyabbak a kornyezet védelmérdl szolo hirekre, azok
jobb eséllyel keriilhetnek be a radidadasba, a tévémiisorba, vagy a masnapi ujsagba. Nyugodtan
hasznaljuk ezt ki: lassuk el Oket adatokkal, otletekkel. Terjedelmesebb irasoknak,
ismeretterjesztd cikkeknek is nagyobb esélyyel kapunk teret ilyenkor.

Nagyobb rendezvények szervezésekor gondoskodjunk sajat fotdsrol, esetleg sajat
kamerarol is. Eldfordulhat, hogy egy-egy meghivott ujsagird késik, de sziiksége lenne
fényképre, filmfelvételre. Ilyen esetekben nagyon halas lehet egy-egy fotdért, vagy egy egyszeri
alkalommal lejatszhatdo fimfelvételért. (A filmiink kolcsonadasakor toltessiink ki egy
formanyomtatvanyt a felhasznalas feltételeirdl.)

Sok szervezet tart fenn honlapot, de gyakran az ott megjelentetett irasok mellett nincs
feltiintetve az egyes cikkek, irasok keletkezési datuma. Igy —az egyébként érdekes irasokat -
nem lehet hiteles forrasként felhaszndlni, nem lehet arra hivatkozni, mert lehet, hogy egy régen
elavult dologrol szol.

Kiilon emlitjiik az elektronikus sajtot, amely robbanasszertien fejlodik. Sok hiroldal
latogatottsaga a napi félmilliot is eléri. A szerkesztOségek szivesen vesznek minden E-mail-ben
érkezett hirt, kiilondsen, ha fotot is kiildiink mellé. Elony, ha a kiildott anyag eleve rovid,
tomor. Ilyenkor nincs sziikség hosszi egyeztetésre a megjelentetéshez.

Néhany kozigazgatasi intézménynél a tajékoztatas, informalés, adatszolgaltatds még
mindig nem megfeleld. Vegyiik figyelembe a vonatkozo jogszabalyokat (2001. LXXXI.
Torvény a kornyezeti ligyekben az informacidhoz valdé hozzaféréshez, a nyilvanossagnak a
dontéshozatalban torténd részvételérdl és az igazsagszolgaltatdshoz vald jog biztositasardl
sz0lo, Aarhusban, 1998. janius 25-én elfogadott egyezmény kihirdetésérdl). A torvény
kimondja, hogy a kornyezeti adatok fészabalyként nyilvanosak, kivéve, ha ez iizleti érdeket
sértene.
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Szervezetek, kiilondsen kornyezetvédo civil szervezetek szaméara hasznos lehet szovivo
kijelolése a szervezeten beliil. Ez sokszor ellenallasba {itkdzik: sokszor a szervezeten beliil is
hatalmi harc folyik azért, hogy egy-egy akciot ki képviseljen a médiakban. Ezt mindenképpen
elore kell tisztadzni, és nem csak aszerint, hogy ki dolgozott abban az ligyben. A sz6vivonek

- Jo megjelenésiinek kell lenni. Feltétleniil keriilni kell a tal ,Jlaza”, hippi-szeri
megjelenést. Ha a nézd, vagy akar csak az interjut készit6 jsagird a ruhara figyel, akkor az
lizenet nem ér célba. Ugyanakkor a tulzottan iizleties megjelenés példaul egy radikalis
kornyezetvédo szervezet részérdl alsagosan hathat.

- Az adott témarol Osszefiiggden kell tudni beszé€lni igény szerint 1, 3, 5, vagy 15
mondatban is. Ez korantsem olyan egyszerli, mint amilyennek hangzik. A hadaras, a selypités, a
raccsolés, az 6-z¢és példaul eleve kizaro ok; de a tisztan beszéldknek is hasznos, ha magnoval,
tiikkorrel, vagy kollégak segitségével eldzetesen gyakorolnak.

- Meggy6z6 hangja kell hogy legyen. Ez altalaban mély hangot, egyenletes, nyugodt
beszédtempot jelent.

- Hitelesnek kell lennie. (Nem lesz hitele mondjuk annak, aki vizlépcsok tervezésével
valt hiressé, €s kozben ezek ellen nyilatkozik.)

- A munkatarsak altal elfogadott személy legyen. (Ha a munkatarsak nem fogadjak el a
szOovivot, valdsziniileg az informaltsdga sem lesz megfeleld.)

- Elkotelezettnek kell lennie az ligy szdmara. Ha meggy6zddés nélkiil nyilatkozik

valaki, azt a nézok, hallgatok megérzik. Alaposan fel kell késziilni az adott {igyben,

hiszen mindig érkezhet olyan kérdés, amire kevésbé szamitunk.

-Akci6, kampany, sajtotdjékoztatd idején a szévivé mindig legyen nyilatkozatképes.
Legyen bekapcsolva a mobil telefonja, gyakran olvassa az E-maileket, legyen néla névjegy,
esetleg egyéb szordanyag: hirlevél, éves jelentés stb.

Elsé hallasra szokatlanul hangozhat, de sztajliszt, beszédtanar, vagy Oltozkodési
tandcsado alkalmazasa hosszu tavon nagyon hasznos lehet még civil szervezetek esetében is.
Célszerli megtervezni, hogy milyen kord, nemt, egyéniségli személy képviseli legjobban a
szervezet arculatat. Ez nem feltétlentil a legujabb divatot képviseld fiatal munkatérs, hiszen egy
atlagosan 61t6zkodo, kozépkoru holgyet az emberek magukhoz kozelibbnek érezhetnek.

Mindig vallaljuk el az interjura valo felkérést. Az ujsagirok altalaban telefonon
keresnek meg minket. Mar ekkor kérdezziik meg, hogy milyen lapnak, televizionak, radidnak,
milyen rovataba, mlisoraba, milyen terjedelemben kivéan interjat késziteni. (Ha a veliink késziilt
interji szerkesztett valtozatat latni kivanjuk a nyomdaba kiildés eldtt, ezt mar a felkéréskor
jelezzilk. Ha az 1jsagird id6hianyra hivatkozva odzkodik ettdl, nemet mondhatunk az
interjadasra.)

Kérdezziik meg, vagy legalabb gondoljuk végig, hogy kik az olvasok, nézok, hallgatok,
mik a szokasaik, mi érdekli Oket. Tervezziik el, hogy mi az, amit mindenképpen el akarunk
mondani.

Interjuk el6tt altaldban modunk van roviden megbeszélni az ujsagiroval, hogy mirdl fog
kérdezni. Nyugodtan mondjuk meg, ha bizonyos dolgokr6l nincs adatunk, vagy nem
beszélhetiink — az 0jsagirénak sem kellemes olyan kérdéseket feltenni, amikre nem kap valaszt.
Van, amikor az 0jsagird segitségnek veszi, ha megmondjuk, hogy milyen kérdést szeretnénk
hallani, de van, amikor ez sértd lehet. Ez az adott helyzettdl, viszonytol fligg. (Kétségteleniil
van eldnye annak, ha nem betanult, eltervezett valaszokat adunk, hiszen igy hitelesebb lehet a
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beszélgetés. Ezt azonban interjualanyként lehetdleg kertiljiik, és ha a pontos kérdéseket nem is,
de legalabb a témakoroket igyekezziink eldre tisztazni.

Erdemes elére megkérdezniink, hogy az adott iigy koriilbeliil milyen hosszan fog
szerepelni a musorban. Egy kereskedelmi televizio hiraddja aligha szdmol be egy-egy
kornyezetvédelmi iigyr6l masfél percnél hosszabban, mig egy kozszolgalati televizional ez
harom perc is lehet. (Szdmitsunk ra, hogy az eredeti nyilatkozatb6l altalaban csak tiz-husz
masodpercet vagnak be, a tobbit csak idézik, vagy dsszefoglaljak.)

Nagyon gyakorlott nyilatkozok megtehetik, hogy elére megkérdezik, hogy milyen
hosszan keriil az iigy a musorba, és pont olyan hosszan beszélnek. Ez elényos lehet az
ujsagironak, mivel a felvett anyagot nem kell vagni. Elonyos lehet nekiink is, hiszen igy
biztosak lehetiink abban, hogy nem fogjak a vagés soran atszerkeszteni mondandonkat. A
dolog azonban nagy rutint kivan: kevesen képesek arra, hogy amikor azt halljak, hogy
»Negyvendt masodperc lesz!”, akkor kamera vagy mikrofon elé allva pontosan olyan
hosszusagban mondjak el véleményiiket —kivagando csend, kohogés, 6-z¢s, ismétlés nélkiil.

Ha hosszabban beszéliink, példaul sajtotajékoztaton, megtehetjiik, hogy a lényeget két-
harom mondatba stritjiik, és azt esetleg meg is ismételjiilk, vagy sziinettel, kohogéssel
valasztjuk el a szoveg egyéb részeitdl. (Ezzel a vagok munkajat is megkonnyitjiik.)

Televizios interju, nyilatkozat, vitamiisor el6tt mindig ellendrizzilk a ruhéankat, a
frizurankat. Ha mondjuk a nadragunkon foltot talalunk, lehet, hogy a studidéban lesz, aki segit
ezt eltlintetni. Ha ez nem lehetséges, valosziniileg megkérhetjiik az operatdrt, hogy a folt ne
latsszon a képen.

Sok vitamtsorban allva kell valaszolni az ujsagird kérdéseire. Ez alacsony emberek
esetében eleve vesztes helyzet lehet, de altalaban a stadioban kérhetiink samlit, emelvényt, ami
a kamerak eldl takarva marad. Inkabb nevessenek rajtunk néhdnyan a stadidban, mint sok ezren
a tévék eldtt. Bar a nyilatkozo helyes beallitasa a tévés stab kotelessége, jo, ha mi is figyeliink a
részletekre.

Televizios interjik esetében figyeljiink arra is, hogy milyen hattér elétt beszéliink. Fehér
fal el6tt besz€lni sivarsagot sugall, mig példaul egy kdnyvespolc tudast jelképez. Rendezvények
esetében igyekezziink sok embert mutatni magunk mogott.

Gondolja at eldre, hogy mit akar mondani. Ne hagyja, hogy a kérdezo jsagird az interja
soran megszabja, hogy On mit mondjon el. Az Ujsagiré kérdését segitségnek tekintse, amivel
megadja a témat, amird] hallani szeretné Ont. Ne szoritkozzon a kérdésre adhatd legrovidebb
valaszra: az legyen a legfontosabb, hogy On mit szeretne mondani. Az a cél, hogy azt mondja
el.

A legtobb 0jsagird kedveli, ha valaszad6 hosszan valaszol, és magatol elmondja a dolog
lényegét. A jO jsagird célja nem az, hogy 6 kérdezhessen, hanem hogy elhangozzék minden
fontos dolog — akar egyetlen kérdés nélkiil is.

Ne essiink azonban a 16 masik oldaldra: ha nem valaszolunk a feltett kérdésre, konnyen
megkaphatjuk a riportertl, hogy ,,Nem ezt kérdeztem”, ez pedig kellemetleniil hangzik. A
feltett kérdésre mindenképpen kezdjiink el valaszolni. Nagyon frappans kibuvo lehet azt
mondani: ,,Ez egy nagyon j6 kérdés. A valaszadast hadd kezdjem a dolgok elejérdl.” Innentdl
pedig arr6l beszéliink, amirdl szeretnénk, az jsagird pedig boldog lesz, hiszen jo kérdést tett
fel, és nyilvanosan megdicsértiik.

Ha eldre vesznek fel miisort, és On hibasan mondott valamit, nyugodtan kérje meg a
stabot, hogy azt a részt vegyék ujra. Mindenki lehet ideges, faradt, és csak kevesen rutinosak
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abban, hogy hogyan besz¢ljenek kamera, vagy mikrofon el6tt. Az 0jsagird érdeke pedig az,
hogy a készitett anyag jol érthetd legyen.

Sajtotajékoztatot akkor érdemes szervezni, ha valamilyen esemény,
rendezvény, kozlemény stb. nagyobb sajtovisszhangra is szadmithat. Ha példaul konyvet
jelentetiink meg, €és szeretnénk, ha arrol beszdmolna a média, célszerli az érintett 0jsagirokat
sajtotajékoztatora hivni.

A sajtotajékoztatd szabdlyai:

- Sajtotajékoztatot lehetdleg ne tartsunk hétféi napon, mert a legtdbb szerkesztéségnél olyankor
megbesz€lés van, és az 0jsagirok nem fognak tudni eljonni. Pénteken délutdn sem célszerii
média-eseményt szervezni, mert az MTI heti tiikorben csak az a sajtotdjékoztatod jelenik meg,
amelyik péntek délig beérkezett. (A heti tiikor az 0jsagirdkat tajékoztatja a kovetkezd hét
varhat6 eseményeirdl, sajtotajékoztatdirol.)

- Az ¢érintett Ojsagirdkat koriilbeliil egy héttel — tiz nappal elére hivjuk meg. Ha nem igy
teszilink, akkor lehet, hogy mar nem fognak raérni. Ha 0jsagir6t meghivunk valahova, ne
varjunk visszajelzést, hogy eljon. A legtobb, amit tehetiink, hogy telefonon meggy6zddiink
arrdl, hogy megkapta-e a meghivot. Ennél tobbet nem szokas visszajelezni, de értelmetlen is
lenne, hiszen egy aktualis esemény nyilvanvaldan elrabolhatja az egyébként hozzank igérkezo
ujsagirot.

- A meghivé tartalmazza a sajtotdjékoztatd helyét, idejét, a meghivd szervezet nevét,
elérhetdségét, az ligyben tovabbi informécidval, adatokkal, felvilagositassal szolgalo (szovivo,
referens) nevét, elérhetdségeit (mindig bekapcsolt mobil telefonszammal), és természetesen
roviden a sajtotajékoztatd témajat.

-Sajtotajékoztaton a megjelent ujsagirokat tditdvel, kavéval, és valami harapnivaloval illik
megkinalni.

- A sajtokozleményeket, vagy sajtd dosszi¢kat eldre osszuk ki.

- A mondanddénkat roviden, Osszeszedetten adjuk el6. Nem célszeri tiz percnél tovabb
beszélniink, hiszen a fontos dolgokat mar leirtuk a sajtokézleményben.

- Meghivottként, diszvendégként a sajtétajékoztatd kozben tadvozni nagyon udvariatlan, sértd
dolog. Ilyet csak vis maior esetben tegyiink.

- Batoritsuk a megjelenteket, hogy tegyenek fel kérdéseket. Minden kérdésre valaszoljunk.
(Esetleg a valasz utan a kérdés feltevdjét megkérdezhetjiik, hogy elégedett-e a valaszunkkal.)

- Biztositsunk kiilon szobat, ami alkalmas televizids, vagy radios interju készitésére is.

Nagyon népszertiek az ujsagirok korében a sajtékirandulasok. Egy-egy szervezet, cég
szervezésében buszon leviszik az ujsagirokat vidékre, példaul viztirozd atadasara. A
szervezoOk tudjak, hogy a kirandulaskor késziilt beszamol6 valosziniileg nem fog megjelenni, de
sokszor nem is az a cél. A résztvevd ujsagirok sok 0Osszefiiggést megérthetnek az ilyen
kiranduldasokon a kornyezetvédelemrdl. Latjak, hogy a helyi kornyezetvédok mit tesznek,
latjak, hogy mennyi érdeket kell figyelembe venni. A helyi média képviseldit igyekezziink
mindig meghivni az eseményekre. Persze egy-egy ilyen sajtokirandulds pénzbe keriil, hiszen a
buszra, az ebédre fizetni kell. Ezt altalaban konkrét prodzsektek keretében el lehet szdmolni.
Az Gjsagirok, médidban dolgozok altaldban tanulni szeretd, érdeklédd emberek. Lehet, hogy ez
a tliz gyengiil, de ujra lehet ¢éleszteni. Ha rovid eléadasokat, programokat szerveziink ujsagirok
szamara, ezzel nagy sikert arathatunk.
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A sajtokozlemény a média irdsos tdjékoztatdsa egy-egy iigyrdl, eseményrol,
rendezvényrdl, allaspontrol stb. Nem célszer(i hetente tobb alkalommal is sajtokozleményekkel
bombdazni az Gjsagirokat, mert igy az lizenet elvesztheti az erejét.

Sajtokozlemények irasakor az alabbiakat vegyiik figyelembe:

- A sajtokozleményt kinyomtatva is atadhatjuk, de célszeri E-mail-ben is elkiildeni.
Barmelyik modot valasztjuk, ne irjunk tobbet, mint amennyi raférne egy —es lapra.

- Egy sajtokdzlemény csak egy iigyrdl szoljon. Elsd pillantasra lehessen latni, hogy
mirdl szol: legfeliilre irjuk, hogy ,,Sajtohir”, vagy ,,Sajtokdzlemény”, és ez ala, a bal felso
sarokba a téma rovid megjeldlését, a cimet. Ha a szoveg hosszu, hasznaljunk alcimeket, és a
szoveget bontsuk kiesebb egységekre. (Felesleges szellemes, humoros cimeken torni a fejlinket,
mert a szerkesztok ugyis eldszeretettel adnak 0j cimeket. A cimnek elsé pillantasra el kell
arulnia, hogy mirdl szol a szoveg. Ha kozlésre érdemesnek latszik, a szerkesztd végigolvassa az
egész szoveget. Ha nem...)

- A lap mindkét szélén hagyjunk legalabb 30 mm-es margo6t. Hasznaljunk dupla
sortavot, €s a lapnak csak az egyik oldaléra irjunk. Ha egy szovegrészt at kell vinni a kovetkezo
oldalra, ne torjiink meg egy mondatot vagy bekezdést, és ne irjunk alcimet a lap alja folott
harom sorral. Minden lapot a jobb felsé sarokban szamozzunk meg. Ha a szoveg a kovetkezd
oldalon folytatodik, irjuk oda a lap aljara, hogy ,folytatds a kovetkezd oldalon”, a szdveg
végére pedig hogy ,,vége”. Mindez a szerkesztéskor lesz hasznos.

- Lényegre tord, tomor legyen; minél révidebb. Szdviccek, poénok hasznosak lehetnek.
Az els6 bekezdés ne legyen hosszabb két mondatnal. Ebbe stiritsiik bele az egész hiranyag
lényegét. Hasznaljuk a hét alapkérdés modszerét: a szovegnek valaszolnia kell az alabbi
kérdésekre: Ki, mi, hol, mikor, miért, milyen, hogyan? Célszerli lehet a szoveget a médiumok
egyedi igényeihez igazitani, ezt persze csoportositva (napilapok, helyi Gjsagok, magazinok,
szaklapok stb.) is megtehet;jiik.

- Ha mddunk van r4, biztositsunk a hirhez il16 képeket.

- Legyen az atlagember szamara is érthetd. Uj fogalmak (iiveghdz-hatas, zoldre festés,
Oko-diktatura, reciklalés, bio-gazdalkodas, NGO stb.) hasznalatakor azokat magyarazzuk meg.

- Tényekre, adatokra tdimaszkodjunk, keriiljiik a demagdgiat, ne épitsiink érzelmekre.

- Nem eredményes, ha egy témaban tobb szervezet ad ki (esetleg eltérd tartalmu)
sajtokozleményt. Hatdsosabb, ha a szervezetek egyiitt adnak ki kozds sajtékozleményt —
mindannyiuk alairasaval.

- Mindig legyen feltlintetve a datum, a sajtokézleményt kiad6d szervezet pontos neve,
elérhetdsége, ¢és az {ligyben tovabbi informacidval, adatokkal, felvilagositassal szolgald
(szovivo, referens) neve, elérhetdségei (bekapcsolt mobil telefonszammal).

Sajto-dossziéba az aktudlis sajtokozlemény mellett tehetiink mas anyagokat is, igy példaul
éves jelentést, beszadmolot, mas akciok ismertetését, képeket, kiadvanyokat stb.

Hasznos linkek:

www.greenfo.hu
www.zoldek.lap.hu

www.zpok.hu
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