9. KUTATAS

1. ALTALANOS KEP A KUTATOKROL

A kutatokrol a legtobb ember azt gondolja, hogy laboratoriumokban, kényvek
kozott toltik életiiket. Ma mar persze szamitogép is van a szobajukban, és azon keresztiil
itélnek a vilagrol. Nem vesznek részt a problémak gyakorlati kezelésében, kevéssé ismerik a
valos viszonyokat.

A kutatokkal nehéz szot érteni. Valahogy kiilon vildgban élnek, kicsit elvarazsolt
figurak. Ha nem értik meg a gondolataikat, ugy érzik, hogy a hiba nem benne van: 6k a meg
nem értett zsenik.”

2. VALOSAG

Ma mar nagyon kevés ember foglalkozik kizardlag kutatdssal, elméletekkel. A
kornyezetvédelem terén tudomanyos munkat végzok nagyrésze a kutatas mellett tanit, tanacsot
ad, véleményez, néha iizletel is. Ez egyfeldl karos, hiszen mindez id6t és energiat rabol a
kutatomunkatol. Masfel6l hasznos a valtozas, hiszen igy a kutatok kozvetleniil kapnak képet a
kornyezeti problémakrol.

Magyarorszagon meglehetdsen kevés az atfogd koncepcidkat, kornyezetpolitikat
megalapozo felmérés, adat. A sziikds adatkinalat persze csak kevés szamu, €s ingatag szakmai
érv kialakitasat teszi lehetdvé. A vitak, egyeztetések alkalmaval a résztvevok hamar kifogynak
a tudomanyosan megalapozott érvekbdl, €és igy a megbeszélések gyakran érzelmi érvekre
szorulnak. Erzelmi vitaban pedig csak még erésebb érzelmekkel lehet vitatkozni.

A dontéshozoknak, politikusoknak gyakran van sziikségilik szakértdi véleményekre. A
magyar politikusok azonban igen gyakran vegyes, tarka, egymasnak ellentmondé képet kapnak
a kutatoktol. Példaul a Balaton vizpotlasarol sokan azt mondtak, hogy a helyzet magatol is
rendezddni fog. Masok szerint a vizszint annyira alacsony, hogy a t6 tulé¢léséhez beavatkozésra
van sziikség. Nincs egységes, magabiztos vélemény. A politikusok ilyen helyzetben persze azt
a véleményt preferaljak, amelyik olcsobb, adott példaban azt a megoldast, amely szerint nem
kell pénzt forditani a vizpdtlasra.

A Tisza-menti sziikségtarozok ligyében nagyjabol egységes volt a kép: a Parlament
Kornyezetvédelmi Bizottsaga hortobagyi kihelyezett {ilésén a szakemberek tilnyomo tobbsége
tamogatta a Vasarhelyi-tervet. Igy az varhatéan meg is fog valosulni. Persze ott is voltak
kisebbségi vélemények.

Tévedés azt hinni, hogy a természettudomanyok kutatidsainak eredményei objektivek,
vitathatatlanok. Nagyon is vitathatéak lehetnek maguk a mérések, a mérési modszerek is, és a
mért adatokbol levont kovetkeztetések is. Annak, hogy az éghajlatvaltozas tudoményos
bizonyitékait gyakran vitatjdk (els6sorban iizleti, és politikai oldalon), nem csak taktikai okai
vannak. Sokan a modszereket vonjak kétségbe.

A tudomanyos kutatok, szakemberek bizonyos dolgokban egyeztetnek egymassal,
bizonyos szakembereket viszont nem fogadnak el a szakmaban. A kornyezetvédelem komplex
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gondolkodast kivan, de azért a hagyomanyos tudoményok miivel6i érthetéen tartanak
tavolsagot attol, aki mondjuk ,,fizikus — kémikus - filoz6éfus”-ként mutatkozik be. Pedig itt
valoban sokféle érdeklodésre, széles latokorre, interdiszciplinaritasra van sziikség. Lehet,
hogy a dontéshozok, a politikusaink is szivesebben figyelnek egy szakértéi véleményre, amit
egy akadémikus, vagy egy egyetemi tanar irt, mint egy olyan véleményre, amit egy tanarsegéd,
vagy egy civil szervezet tagja irt.

Kutatd kozpontok, egyetemek egyre tobb esetben Iépnek kozvetlen kapcsolatba
cégekkel, vallalatokkal. Sokszor kozos kutatasi programokat alakitanak ki. Van, hogy az
izleti szervezet kezdeményez ilyet, de van, hogy 6t keresik meg. A cég szdmdra a megszerzett
tudas mellett vonzé lehet a kutatds PR értéke is. Egy-egy kozos konferencia, tanulmanytt,
kutatas, vagy sajtotajékoztatdé komoly reklam lehet.

A kutatassal foglalkozo szakemberek altalaban kevésbé allnak kapcsolatban a
médiaval. A kutatasok eredményei tobbnyire kozvetetten jutnak el az jsagirdkhoz: azokrol az
tizleti ¢élet hirdetéseibdl, vagy civil szervezetektdl értesiilnek.

Kutatok a Minisztériumot elsOsorban anyagi tdmogatas kérésekor kereski meg, a
kapcsolat foként palyazati jellegli. Ritka az olyan megkeresés, amikor a kutatok szakmai
segitséget kérnének.

3. TANACSOK KUTATOKNAK

Ha egy-egy kutatasi otlettel, elképzeléssel iizleti szervezetet keresiink meg, iigyeljiink a
prodzsekt kidolgozottsdgara. Ha tal kidolgozottan keriill a cég elé az anyag, akkor ugy
érezhetik, hogy csak a pénziiket akarjuk. Ha tilsdgosan kidolgozatlanul latjak az anyagot, akkor
az komolytalannak tlinhet. A céggel célszerii éreztetni, hogy a programhoz nem csak a pénzére
van sziikségiink, hanem a tapasztalatara, tudasara is. Olvassuk at az iizleti szektrort bemutatd
fejezetet.

Programjainkra, = konferenciainkra, rendezvényeinkre célszeri ~meghivni a
minisztériumok, illetve azok szerveinek képviseldit. Az, hogy a minisztérium részérol ki vesz
részt a programon, az sokszor nem a meghivastdl fliigg: gyakori, hogy nem az vesz részt a
programon, akit eredetileg meghivtunk. Ha sikeriil magas rangu tisztégviseldt meghivni, akkor
tigyeljiink a protokollaris kivanalmak betartasara is. Minisztert, allamtitkart stb. nem illik
magara hagyni, és gondosan szervezziik meg, hogy a vendéget ki varja, hol és mikor. Minderrdl
bdvebben olvashat Az [llemrdl szol6 részben.

Igyekezziink szorosabb kapcsolatba keriilni a médiaval. Hiaba kutatunk fontos, aktualis
problémékat, ha az eredményeinkrél a legtobb ember semmit sem tud. Ha ujsagironak
nyilatkozunk, igyekezzlink nem elkalandozni a tématdl, hanem roviden, tomoren fogalmazni.
Igyekezziink a lehetd legegyszerlibben kifejezni magunkat. Tartsuk szem el6tt, hogy kihez
szolunk, keriiljik az idegen szavakat, €és a hosszl, tObbszorosen Gsszetett mondatokat, mint
amilyen példaul ez.

Ha mondjuk egy radiomiisornak nyilatkozunk, amit déleldtt sugaroznak, €s elsdsorban
haziasszonyok a hallgatoi, akkor ennek megfeleléen beszEljiink a kornyezeti gondokrol.
P¢ldak, hasonlatok, konkrét esetek mindig hasznosabbak, mint az iires elméletek. Olvassuk at a
meédiarol szo616 fejezetet.
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4. HOGYAN EPITSUNK KAPCSOLATOT KUTATOKKAL?

A kornyezeti problémak kezeléséhez, megoldasahoz egyre tobbféle szaktudasra,
nézOpontra van sziikség. Mar a kiilonboz6 érdekek felmérésébe, a tervek kidolgozasaba is
célszerti minél tobb tudomanyteriilet kutatéit bevonni. A kutatok megkeresésekor tigyeljiink a
prodzsekt kidolgozottsdgara. Ha tal kidolgozottan mutatjuk meg a kutatoknak az anyagot,
akkor ugy érezhetik, hogy nem igazan a szakértelmiikre van sziikségiink, csak a hirneviikre, a
neviikre. Ha tulsagosan kidolgozatlanul latjdk az anyagot, akkor az komolytalannak tiinhet
szamukra. A helyes arany valahol a ketté kozott van — ez ligyenként valtozo.

Programjainkra, konferencidinkra, rendezvényeinkre célszerli a tudomanyos ¢élet
képviseldit is meghivni. Ugyeljiink a protokollaris kivanalmak betartasara: a vendéget nem illik
magara hagyni, és gondosan szervezziik meg, hogy a vendéget ki varja, hol és mikor. Olvassuk
at Az illemrol szolo részt.

Ha munkank sordn kutatokkal is egyiitt dolgozunk, arra célszerii a média figyelmét
kiilon is felhivni. A média szamara érdekes lehet més érdekek, nézépontok mellett a tudomany
allaspontjat is bemutatni.

Ha ujsagiroként kutatokat faggatunk, elkeriilhetjiik az idegen kifejezésekkel teletiizdelt,
hosszu és Osszetett mondatok alkalmazasat ha elére kozoljiik, hogy koriilbeliil mennyi ido,
vagy hany mondat keriil be a kész miisorba, illetve ha leirjuk, hogy kik a miisor, lap fobb nézdi,
hallgatoi, olvasoi.

Ha mondjuk t0jsagiroként egy hires és elismert professzort kell megkérdezniink a
fenntarthato fejlodés elméleti hatterérdl, joggal tarthatunk attdl, hogy a professzor hosszasan
fog valaszolni kérdéstinkre, és a valasza tele lesz filozofiai utalasokkal, és idegen szavakkal. Ha
a professzornak ugy tessziik fel a kérdést, hogy hozzatessziik, hogy a miisorba csak négy-ot
mondat keriilhet bevagasra, akkor eleve rovidebb valaszra szdmithatunk. Ha a professzornak
elmondjuk, hogy a radiomiisornak, aminek nyilatkozik, elsdsorban haziasszonyok a hallgatoi,
akkor ennek megfeleléen fog valaszolni: mondatai valdszintileg rovidebbek, egyszertibbek
lesznek, ¢€s keriilni fogja az idegen szavak hasznalatat. (Igyekezziink olyan kutatot kérdezni, aki
oktatoként is dolgozik: aki rendszeresen magyaraz fiataloknak, az koénnyebben magyaraz uj
dolgokat a tévénézOknek, a radiohallgatoknak, vagy az 1jsagolvasdknak is.) Minderrdl
bdvebben olvashat A Médiarol szolo fejezetben.
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